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Tisztelt Kollégak!

A Pécsi Tudomanyegyetem Kozgazdasagtudomanyi Kara-
nak Marketing és Turizmus Intézete elsé alkalommal ren-
dezi meg a Nemzetkozi Turizmusmarketing Konferenciat.
Nagy megtiszteltetés lesz szamunkra, ha jelent6s szamu
oktatot, kutatot, gyakorlatban dolgozo kollégat tudhatunk
vendégeink kézott. Fontos torekvésiink, hogy teret adjunk
a kutatasban, az oktatasban résztvevok és a gyakorlo szak-
emberek kozotti kapcsolat erésitéséhez, az inspirativ és
konstruktiv diskurzusok kialakitasahoz.

2018. marcius 23-an tiz magyar nyelvi és egy angol nyelvi
szekcidban tervezziik a tudomanyterilet kurrens témai-
ban a prezentacios és publikacios lehetdséget.

A konferencia elsddleges célja az, hogy fokuszaljunk a
turizmus és a marketing kapcsolatara, hogy teret adjunk
a két tudomanyteriilet oktatasaban és kutatasaban részt-
vevo munkatarsak szakmai gondolatai, gondjai, tapaszta-
latai és kutatasi eredményei megismerésének. A Pécsett
megrendezésre keriild konferencia célja az is, hogy sze-
mélyesen talalkozzanak egymassal a két teriilet mivel6i,
parbeszéd induljon meg kozottiik, hiszen szamos esetben
az oktatas, a kutatas a felsGoktatasi intézményekben egy
szervezeti egységen beliil zajlik, mégis szérvanyos, inkabb
épiild a kapcsolat.

Reméljiik felkeltettiik érdeklodésiiket, és megtisztelik
jelenlétiikkel, gondolataikkal a konferenciat.

Udvozlettel,

Dr. Tordcsik Maria
intézetigazgato, egyetemi tandr
Pécsi Tudomanyegyetem
Kozgazdasagtudomanyi Kar
Marketing és Turizmus Intézet



Tervezett szekciok
Magyar nyelvii szekciok:

1. A generaciok magatartasanak (j vonasai, értelmezési
keretek, reakciok

2. Markaépités a turizmusban

3. Pozicionalas, mint a helymarketing dontések esszen-
cidja

4. Digitalis kultdra kihivasai

Halado kutatasmodszertan a turizmus érintettjeinek

megismerésére

6. Uj marketingkommunikacids eszkdzok a turizmusmar-
ketingben

7. Uj célcsoportok igényeinek feltarasa, a célcsoport-
tagok elérése

8. A turizmus uUzleti kornyezete

9. Ertékek, koncepcidk alapjan donté vasarlok, a fenn-
tarthatosag elve a turisztikai termékfejlesztésben

10. Gasztroturizmus

o

Angol nyelvi szekcio:

11. Key drivers of competitiveness in the tourism industry

Jelentkezés

A turizmusmarketing2018@ktk.pte.hu e-mail cimen a

kovetkezok szerint:

« szekcidba vald jelentkezés el6adassal: magyar és angol
nyelven leirt kézirat cim, a szerz6(k) neve és adatai
(tudomanyos fokozat, munkahely, e-mail elérhetdség),
a magyar és angol nyelv(i absztrakt (kb. 10-15 sorban,
1000-2000 karakter kozott), kulcsszavak (3-4 szd) és
koszonetnyilvanitas (amennyiben a kutatas lebonyo-
litasat vagy a publikaciot valamely kutatasi projekt,
tamogatas vagy 0sztondij tamogatja, azt ide irhatjak)

« szakmai latogato: a latogato személy neve és adatai
(beosztas, munkahely, e-mail elérhetdség)

Hataridok
Jelentkezés 2017. december 4.
Tanulmany feltoltés 2018. januar 15.

Lektori vélemény 2018. februar 19.
Végs6 tanulmany 2018. marcius 5.

Részveteli dij
El6adoi regisztracios dij 25 000 Ft+afa
Szakmai latogatok 8 000 Ft+afa


mailto:turizmusmarketing2018@ktk.pte.hu

